o4 NAZ,
REGIONAAL- JA
R, POLLUMAJANDUSMINISTEERIUM } @) 4 TALLINNA .
R b2V N TEHNIKAKORGKOOL
- - TTEUNIVERSITY OF APPLIED SCIENCES
LAANE-VIRU
REGIONAALARENGU TOETUSEKS OMAVALITSUSTE LIT

Noorte ettevotlikkuse edendamine labi opilasfirmade

tegevuse voimestamise Laane-Virumaal.
Projekt RES2.01.24-0019. MATA-meede

Harjutused noorte julguse tostmiseks turunduses ja muugi




Harjutused opetajatele
kasutamiseks



“l Harjutus 1: toote reklaam

Eesmark: harjutada reklaami tegemist ja enesekindlust

Ulesanne: valida Uiks igapdevane ese ja luua sellele lithireklaam (kuni 1
minut), mis tutvustab selle toote omadusi ja eeliseid

Taitmine: esitada reklaam klassis kaaslastele ja arutlege, millised
elemendid on tdhusad ja mis voiks paremini teha, et reklaam jouaks
rohkemate huvilisteni



Harjutus 2: sotsiaalmeedia postitus

* Eesmark: omandada julgust ja sotsiaalmeedias turunduse oskusi

 Ulesanne: valige brand, mis teile meeldib. Looge kujundus ja tekst Ghe
sotsiaalmeedia postituse jaoks, mis reklaamib nende tooteid voi

teenuseid

* Taitmine: jagage oma postitust klassikaaslastega ja arutage, millised
elemendid voiks esile tosta ja koige rohkem tahelepanu koita



Harjutus 3: ,,Jouluvana®“ muugikone

* Eesmark: harjutada enesekindlust ja muugikone tegemist

* Ulesanne: valige toode, mis soovite ,muta“. Kirjutage tiles mutgikdne,
kus tutvustate, miks keegi peaks seda ostma, rohutades toote eeliseid ja
lahendusi, mida see pakub

* Taitmine: tehke kone labi paarilisega, kes mangib potentsiaalset klienti.
KlUsida ja jagada tagasisidet, mis oli hasti ja mida saaks paremini teha



Harjutus 4: Klientide tagasiside

* Eesmark: harjutada tagasiside kogumist ja objektiivset anallusimist

* Ulesanne: luua luhike kisitlus, mille abil saab koguda klientidelt
tagasisidet (nt erineva toote voi teenuse hindamine)

* Taitmine: selle GUlesande raamsed kusida klassikaaslaste arvamust teie
kusitluse kohta ja teha kokkuvote, mis voiksid aidata turunduses selle
toote vOi teenuse parendamisele kaasa



“l Harjutus 5: Mini turunduskampaania

 Ulesanne: valida teema (nt Urituse reklaam, koolitritus vms) ja luua
luhike turunduskampaania, milles voiks olla: sihtgrupp, eesmargid,
kasutatavad turunduskanalid

* Taitmine: jagada kampaaniaplaani kaaslastega, tutvustada oma
eesmarke ja arutada, kuidas erinevad elemendid omavahel
koostoimivad
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